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Strategia komunikacji spojecznej i edukacyjnej w zakresie walki ze smogiem na terenie wojew- dztwa SINskiego
Czemu ma sjulyT strategia komunikacji antysmogowe;j?

Informacje na temat smogu docierajN do spojecze@twa gj- wnie za poSrednlctwem medi- w oraz kampanii
promocyjno-edukacyjnych, kt- re majN za zadanie uwiadamial wagh problemu, z jakim witikszoS1 z nas spotyka
sin na co dzieEBrakuje jednak sp- jnego, holistycznego i praktycznego dokumentu strategicznego, kt- ry
poerdkowagby cajoksztait przekazywanej wiedzy oraz okreSlaj zasady komunikacji. Wprawdzie i na poziomie
krajowym, i regionalnym prowadzone sN jul pewne dziajania i aktywnoSci antysmogowe, jednak wszystkie one
majN one charakter dora¥ny, a nie djugofalowy.

Wojew- dztwo SINskie, jako jedno z najbardziej dotknintych problemem smogu w Polsce, musi opieral sifi na
przemyslanej strategii, kt- ra okresla najwaUniejsze zasady i wytyczne odnoszNce sifi do przyszfych kampanii,
zar- wno wkwestii planowania kreacji, jak i realizacji aktywnoSci marketingowych oraz promocyjnych.

Kluczowym elementem dobrze przygotowanej strategii jest spajajica wszystkie dziagania i komunikaty mySI
przewodnia i Big Idea, kt- ra determinuje cajoksztajt przekazu i niesie za sobN okreSlony spos- b komunikacji.

Idea ta zostaja w niniejszym dokumencie opisana, wyjaSniona i dopasowana zar- wno do grup docelowych
planowanych dziajaddjak i do kanaj- w dotarcia do tych grup, rodzaj- w medi- w i technik komunikacyjnych.

Wytyczne strategiczne opisane w niniejszym dokumencie to kierunki dziajaGEnakreSlone w perspektywie lat
2017i 2020. Chol oczywiScie istnieje prawdopodobie&two zmian systemowych w tym czasie, to jednak
przedstawione tu propozycje majN charakter uniwersalny i ponadczasowy.

Utrzymanie wysokiej jakoSci cajego procesu komunikacyjnego wymaga dokjadnej znajomoSci dokumentu, a
takUe przestrzegania zasad w nim sformujowanych oraz uwzgliidnienia kreatywnego charakteru strategii.
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